
ai-one @EEB
Vom: 24.04.2012 09:53
Quelle: Aktuelles WIM
Beitragslink: http://surl1.de/8Sgw
 Im Rahmen des Innovat ion Lab Cologne

möchten wir  auf  fo lgenden Vortrag h inwei-

sen, der für  Studierende, Mi tarbei ter,  Wis-

senschaft ler  und a l le anderen Netzwerker

interessant is t ,  d ie s ich mit  der Analyse und

dem Monitor ing soz ia ler  Netzwerke befas-

sen UND hierbei  semant ische Analysemög-

l ichkei ten e insetzen (wol len).  ai-one   

biologically inspired intel l igence.  Im

Rahmen der  Vor lesung Emerging E lectronic

Bus iness  begrüßen wir  am Donnerstag,

dem 26. Apri l  12 um 18.00 Uhr  in Raum

401, 4.  Etage, Pohl igstr.  1 Walter Diggel-

mann  ,  Gründer und Geschäftsführer von

ai-one:

https://www.xing.com/prof i le/Walter_Diggelmann

Herr Diggelmann beschre ibt  d ie Funkt ion

und Bedeutung von  B io logisch inspir ier ter

Inte l l igenz" und wie d iese Technologie

Computern ermögl icht  zu lernen wie Men-

schen. http://www.youtube.com/watch?v=

q4XCr63-pW8&feature=youtu.be Studie-

rende der Vor lesung erhal ten d ie Mögl ich-

kei t ,  d iese Technologie anzuprobieren und

mit  dem ai-one Konzept e igene inte l l igente

Software zu entwickeln.  Hierzu wird im

Rahmen des Vortrags an Hand von Beisp ie-

len verdeut l ich,  für  welche Anwendungsfä l le

d ie semant ischen Technologien von a i -one

nutzbar s ind.  E ine besondere Rol le wird

hierbei  das Lernen auf Grundlage der Ana-

lyse soz ia ler  Netzwerke und unstruktur ier-

ter  Datenquel len e innehmen und wie h ier-

durch auf Kunden indiv idual is ierte Anwen-

dungen real is ier t  werden können. Der Vor-

trag is t  für  a l le  Interess ierten offen,  d ie

zukünft ig gemeinsam mit  dem Seminar für

Wirtschafts informat ik und Informat ionsma-

nagement an d iesen spannenden Themen

forschen und Ergebnisse erfo lgre ichen in d ie

Prax is  t ransfer ieren möchten. Wir  b i tten zur

besseren P lanung um eine informel le E-Mai l -

Anmeldung an innolab@wim.uni-koeln.de.  

Hybride Fernsehwelten  
Neue Marktspieler, neue
Geschäftsmodelle
Vom: 11.05.2012 16:01
Quelle: Aktuelles WIM
Beitragslink: http://surl1.de/
pMps
 Im Rahmen des Praktikerseminars Medienrecht

im SS 2012 des Instituts für Rundfunkrecht

(Professor Dr. Karl-E. Hain) werden wir am 23.

Mai Herrn Sebastian Becker, CEO von thebrain-

behind.com, begrüßen. Er wird einen aktuellen

Einblick in die hochdynamischen Fernsehwel-

ten vermitteln. Der Vortrag ist insbesondere

auch für WirtschaftsinformatikerInnen interes-

sant. Die Veranstaltung am 23.05.2012 findet

in Kooperation mit dem Institut für Rundfunk-

ökonomie unter der Leitung von Professor Dr.

Detlef Schoder statt. Weitere Infos siehe Flyer.

Zeit und Ort: Mittwoch, den 23. Mai 2012,

19.30 Uhr (s.t.) - 21.00 Uhr, Seminargebäude,

Hörsaal S26. 

Update Anmeldung zu Thesis-Seminar + Bachelor-
arbeit (ab 01.05.2012)
Vom: 19.04.2012 14:46
Quelle: Aktuelles WIM
Beitragslink: http://surl1.de/WTq9
Die Anmeldephase zu Thesis-Seminar + Bache-

lorarbeit an den beiden Seminaren der Profes-

soren Mellis und Schoder läuft vom 01.05.2012

  09.07.2012 gemeinsam. Danach werden Sie

auf beide Seminare aufgeteilt.  Weitere Details

zur Anmeldung und zum Verfahren zum Thema

Thesis-Seminar und Bachelorarbeit finden Sie

auf der Veranstaltungsseite. 

Integrated  Informat ion
Systems (IIS)  im
SS2012
Vom: 15.03.2012 12:33
Quelle: Aktuelles WIM
Beitragslink: http://surl1.de/2fZQ
Die Veranstaltung IIS wird im SS2012 als

Blockveranstaltung abgehalten. Die Teilneh-

mer werden die Möglichkeit haben, sich eigen-

ständig mit dem neuen ERP-System der SAP AG

"Business byDesign" auseinander zu setzen.

Die genauen Termine können hier entnommen

werden.
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Stellenausschreibung:
Studentische Hilfskraft
Vom: 18.04.2012 16:19
Quelle: Aktuelles WIM
Beitragslink: http://surl1.de/
DoD
 Zur Unterstützung aktueller Forschungsprojekte

sucht das Seminar für Wirtschaftsinformatik und

Informationsmanagement (Prof. Dr. Schoder) zum

nächstmöglichen Zeitpunkt Studentische Hilfs-

kräfte.

Aufgaben

Im Forschungsbereich Media Mass Customization

soll unser Team bei der Erforschung und Entwick-

lung neuartiger, individueller Online-/Offline-Me-

dienformate unterstützt werden. Dazu suchen wir

insbesondere Softwareentwickler mit (Grund-)

Kenntnissen in Java, App-Entwicklung (Android/

iOS) oder PHP. Dabei besteht die Möglichkeit, diese

Kenntnisse vor Ort weiterzuentwickeln.

Vorteile der Studentischen Hilfskrafts

Stelle

· Selbstständiges Arbeiten in einem freundli-

chen, offenen Team

· Enge Einbindung in die Tätigkeiten des Semi-

nars

· Einblicke in die Arbeitsweise eines Lehrstuhls

· Sehr angenehmes Arbeitsklima

· Flexible Arbeitszeiten

· Gelegenheit zur Anfertigung einer Bachelor-/

Master-/Diplomarbeit im Arbeitsbereich

Bei langfristig guter Zusammenarbeit und gutem

Studienabschluss besteht bei entsprechend freien

Stellen anschließend die Möglichkeit zur Promo-

tion am Lehrstuhl. Hilfreich, aber nicht zwingend

vorausgesetzt sind Kenntnisse oder Erfahrungen

in folgenden Bereichen:

· Erfahrung mit Datenbanken (MySQL)

· Erfahrung im Aufbau von Web-Präsenzen (PHP,

HTML, Javascript)

Bewerbung

Bei Interesse richten Sie Ihre Bewerbung gerne

per E-Mail an David Schölgens (schoelgens@wim.

uni-koeln.de). 

Wirtschaftsinformatik
der Uni Köln   Aktuelle
Top-Ranking-Platzierun-
gen belegen gleicherma-
ßen Praxisrelevanz und
Forschungsexzellenz
Vom: 16.04.2012 14:45
Quelle: Aktuelles WIM
Beitragslink: http://surl1.de/
XZn3
 Kö lne r  W i r t s cha f t s i n fo rmat i k-Abso l ven -

t Innen  konn ten  i h re  hohe  Repu ta t i on  be i

deu t s chen  Pe r sona l che fs  e rneu t  s t e i ge rn .

D ie s  besche in i g t  das  neue  Rank ing  de r

Ze i t s ch r i f t  W i r t s cha f t sWoche  (Ausgabe

15 ,  7.4 .2012) .  In  dem jüngs t  ve rö f fen t -

l i ch ten  Un i -Rank ing  wurden  übe r  500

Pe r sona l ve ran twor t l i che  deu t s che r  Un te r -

nehmen  um e ine  Beu r te i l ung  de r  deu t-

s chen  Top -Un i ve r s i t ä t en  gebe ten .  D i e

Kö lne r  Un i ve r s i t ä t  be l eg t  im  Fach  W i r t -

s cha f t s i n fo rmat i k  den  fün f t en  P l a t z  und

konn te  s i ch  som i t  im  Ve rg l e i ch  zum Vo r -

j ah res rank ing  nochma l s  ve rbesse rn .  Das

Wi r t s cha f t sWoche -Rank ing  l eg t  den

Schwerpunk t  bewuss t  au f  P rax i s re l evanz ,

e i n  Haup tk r i t e r i um,  nach  dem Pe r sona l -

che fs  bevo r zug t  Abso l ven t Innen  e in s te l -

l en .  In  e i nem ebenso  j üngs t  ak tua l i s i e r t en

Rank ing  m i t  dem Schwerpunk t   Top -Pub l i -

ka t i onen   des  we l twe i t  g röß ten  Ve rbandes

fü r  W i r t s cha f t s i n fo rmat i ke r    de r  Assoc i a -

t i on  fo r  In fo rmat i on  Sys tems  (A IS )    i s t

d i e  W i r t s cha f t s -  und  Soz i a lw i s senscha f t -

l i che  Faku l t ä t  de r  Un i ve r s i t ä t  Kö ln  w iede r -

ho l t  e r s tgenann te  deu t s che  Fo r s chungs -

e in r i ch tung .  In  dem Rank ing  werden  Ve r -

ö f fen t l i chungen  i n  w i ch t i gen  W i r t s cha f t s -

i n fo rmat i k-W i s senscha f t s j ou rna l en  de r

l e t z t en  Jah re  be rücks i ch t i g t .  (h t tp : / /

vvenka tesh . com/ ISRank ing /Rank ingsAIS8byUn i .

a sp?RYea r=5)  Be i  Rück f ragen :

Sp reche r  W i r t s cha f t s i n fo rmat i k  (P ro f.

S chode r ) .  Te l . :  0221  470  5325 .   

Schöner wissenschaftlicher Erfolg: ICIS 2011,
Shanghai
Vom: 05.11.2011 10:48
Quelle: Aktuelles WIM
Beitragslink: http://surl1.de/
xGec
 Das Seminar Wirtschaftsinformatik und Informati-

onsmanagement ist auf der  International Confe-

rence of Information Systems  (ICIS 2011, Shanghai,

China, December 4-7), einer der bedeutendsten

Konferenzen für das Gebiet Information Systems

weltweit, mit drei Papieren vertreten. Auf der ICIS

2011 werden Anfang Dezember folgende Papiere

präsentiert:

· Schiele, S.; Weiss Th.; Putzke, J. (forthcoming

2011): On inter reality literacy: Emotions as

predictors of performance in virtual worlds. Re-

search-in-progress paper. Proceedings of the

International Conference on Information Systems

(ICIS) 2011, Shanghai, China, December 4-7.

· Schlagwein, D.; Schoder, D.; Fischbach, K.

(forthcoming 2011): Social Information Systems:

Framework, Review, and Research Agenda. Re-

search-in-progress paper. Proceedings of the

International Conference on Information Systems

(ICIS) 2011, Shanghai, China, December 4-7.

· Spiegel, O.; Abbassi, P.; Fischbach, K.; Putzke J.;

Schoder D. (forthcoming 2011): Social Capital in

the ICT Sector   A Network Perspective on Exe-

cutive Turnover and Startup Performance. Rese-

arch-in-progress paper. Proceedings of the Inter-

national Conference on Information Systems

(ICIS) 2011, Shanghai, China, December 4-7.

Social Media - Kosten-
lose Studie auf Basis in-
novativer Methodik
Vom: 16.11.2011 21:09
Quelle: Aktuelles WIM
Beitragslink: http://surl1.de/xGy6
Das Seminar für Wirtschaftsinformatik und

Informationsmanagement und Insius präsen-

tieren die Ergebnisse der Studie "Was denken

Konsumenten wirklich über Produkte, Marken

oder Branchen?". Die Studie, welche im Auftrag

der WDR mediagroup durchgeführt wurde,

untersucht die Wahrnehmung, die Konsumen-

ten im Internet zu den Branchen "Automobil",

"deutsche Biere", "Handel" sowie "Reiseveran-

stalter" haben. Hierzu wurden über 70.000

Verbraucherbewertungen aus dem Internet

gesammelt und mittels der am Seminar ent-

wickelten Brand-Network-Analysis hochauto-

matisiert analysiert.  Die Studienergebnisse

können unter http://www.wdr-mediagroup.

com/media/werbezeiten/radio_pakete/forschungs-

reihe/forschungsreihe.phtml kostenlos bezo-

gen werden. Ein Einführungsvideo zur Insius

Brand-Network-Analysis findet sich unter

http://insius.com/videointroduction. 
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KI Special Issue 
Last Call for Papers / Deadline Extension (now: Feb 6, 2012) 

on 

Social Media 

 

KI – Künstliche Intelligenz (Artificial Intelligence) 
http://www.kuenstliche‐intelligenz.de/ 
A Springer publication, ISSN 
0933‐1875 (Print) 
1610‐1987 (Online) 

 

Guest Editors 

 Detlef Schoder, Prof. Dr., schoder@wim.uni‐koeln.de, University of Cologne (Koeln), 
Department of Information Systems and Information Management, Cologne, Germany 

 Peter A. Gloor, PhD, pgloor@mit.edu, MIT Sloan School of Management, Center for 
Collective Intelligence, Cambridge, MA, USA 

 Panagiotis Takis Metaxas, PhD, Prof., pmetaxas@seas.harvard.edu, Wellesley College, 
Department of Computer Science, Wellesley, MA, and Harvard University, Center for 
Research on Computation and Society, Cambridge, MA, USA 

Call for Papers 

Social Media has led to radical paradigm shifts in the ways we communicate, collaborate, consume, 
and create information. Technology allows virtually anyone to disseminate information to a global 
audience almost instantaneously. Information published by peers in the form of Tweets, blog posts, 
or Web documents through online social networking services has proliferated on an unprecedented 
scale, contributing to an exponentially growing data deluge. A new level of connectedness among 
peers adds new ways for the consumption of (traditional) media. We are witnessing new forms of 
collaboration, including the phenomenon of an emergent ‘collective intelligence’. This intelligence of 
crowds can be harnessed in myriad ways, ranging from outsourcing simple, repetitive tasks on 
Amazon Mechanical Turk, to solving complex challenges such as proving a mathematical theorem 
creatively and collaboratively. 

This call for papers welcomes contributions showing:  

1) How to make sense of Social Media data, i.e. how to condense, distill, or integrate highly 
decentralized and dispersed data resulting from human communication, including sensor‐collected 
data to a meaningful entity or information service, or  

2) How Social Media contributes to innovation, collaboration, and collective intelligence. 

We invite papers covering all aspects of Social Media analysis including Social Media in Business 
(especially for Marketing, Innovation, and Collaboration), Entertainment (especially Social News, 
Social Music Services, Social TV, and Social Network Games), as well as Art (e.g. City Installations). 

Deadline Extension (Feb 6, 2012): CFP on Social
Media, Springer publication Journal  Künstliche In-
telligenz 
Vom: 09.01.2012 10:41
Quelle: Aktuelles WIM
Beitragslink: http://surl1.de/
DCAb
 KI -  Künst l iche Inte l l igenz (Art i f ic ia l  Inte l -

l igence) http://www.kuenst l iche- inte l l igenz.

de/ A Spr inger publ icat ion, ISSN 0933-1875

(Pr int)  1610-1987 (Onl ine)

Guest Editors

Det lef  Schoder,  Prof.  Dr.,  schoder@wim.

uni-koeln.de, Univers i ty of  Cologne (Koeln),

Department of  Informat ion Systems and

Informat ion Management,  Cologne, Ger-

many Peter A.  Gloor,  PhD, pgloor@mit.edu,

MIT Sloan School  of  Management,  Center

for Col lect ive Inte l l igence, Cambridge, MA,

USA Panagiot is  Takis Metaxas,  PhD, Prof.,

pmetaxas@seas.harvard.edu, Wel les ley Col-

lege, Department of  Computer Sc ience,

Wel les ley,  MA, and Harvard Univers i ty,

Center for Research on Computat ion and

Society,  Cambridge, MA, USA

Call  for Papers

Socia l  Media has led to radica l  paradigm

shi f ts  in the ways we communicate,  co l la-

borate,  consume, and create informat ion.

Technology a l lows v i r tual ly  anyone to d is-

seminate informat ion to a g lobal  audience

almost instantaneously.  Informat ion publ is-

hed by peers in the form of Tweets,  b log

posts,  or Web documents through onl ine

socia l  network ing serv ices has pro l i ferated

on an unprecedented scale,  contr ibut ing to

an exponent ia l ly  growing data deluge. A new

level  of  connectedness among peers adds

new ways for the consumpt ion of ( tradi t io-

nal)  media.  We are witness ing new forms of

col laborat ion, inc luding the phenomenon of

an emergent 'co l lect ive inte l l igence' .  This

inte l l igence of crowds can be harnessed in

myr iad ways,  ranging from outsourc ing

s imple,  repet i t ive tasks on Amazon Mecha-

nica l  Turk,  to so lv ing complex chal lenges

such as proving a mathemat ica l  theorem

creat ive ly and col laborat ive ly.  This ca l l  for

papers welcomes contr ibut ions showing: 1)

How to make sense of Soc ia l  Media data,  i .

e.  how to condense, d ist i l l ,  or  integrate

highly decentra l ized and dispersed data

resul t ing from human communicat ion, inc lu-

d ing sensor-col lected data to a meaningful

ent i ty or informat ion serv ice,  or 2) How

Socia l  Media contr ibutes to innovat ion,

col laborat ion, and col lect ive inte l l igence.

We inv i te papers cover ing a l l  aspects of

Socia l  Media analys is  inc luding Socia l  Media

in Business (especia l ly  for Market ing, Inno-

vat ion, and Col laborat ion),  Enterta inment

(especia l ly  Soc ia l  News, Socia l  Music Ser-

v ices,  Soc ia l  TV, and Socia l  Network Games),

as wel l  as Art  (e.g.  C i ty Insta l lat ions).  Ap-

pl icat ions of  Soc ia l  Media in art  may be

understood as a p lay ing f ie ld for t rans lat ing

highly decentra l ized 'soc ia l  data '  into cen-

tra l ized forms of art fu l  express ion, thus

further ing our intu i t ive understanding of

these complex emergent phenomena. The

l is t  of  topics ment ioned below is  nei ther

exhaust ive nor exc lus ive.  Ins ightfu l  art i -

facts and methods as wel l  as analyt ica l ,

conceptual ,  empir ica l ,  and theoret ica l  ap-

proaches (us ing any k ind of research me-

thod, inc luding exper iments,  pr imary data

from socia l  media logs,  case studies,  s imu-

lat ions,  surveys,  and so on) are with in the

scope.

· Informat ion/Web mining (e.g.  opin ion

mining)

· Prognosis (e.g.  t rend and hot topic iden-

t i f icat ion)

· Col lect ive Inte l l igence

· Crowdsourc ing

· Swarm Creat iv i ty,  Col laborat ive Innova-

t ion Networks

· (Dynamic) Socia l  Media Monitor ing

· Sent iment,  Natura l  Language Process ing

· Socia l  Media with in and for Smart C i t ies,

Smart Traff ic ,  Smart Energy

· Socia l  Networks for the col laborat ion of

large communit ies

· User behavior,  soc ia l  interact ion

· Socia l  Network Analys is  (SNA),  semant ic

network analys is

· Socia l  search engines and aggregators

· Socia l  network games

· Personal izat ion and adaptat ion to user

preference

· Trust ,  reputat ion, soc ia l  contro l ,  pr ivacy

· Informat ion re l iab i l i ty,  Web spam, con-

tent authent ic i ty (e.g.,  detect ing 'astro-

turf ing ')

Deadlines

· Submiss ions open unt i l  (extended dead-

l ine) February 6,  2012

· Camera-ready copies of  rev ised papers by

Apr i l  30,  2012

· Pre-Publ icat ion of  accepted papers v ia

Spr inger Onl ine F i rstT in June 2012

· Pr inted vers ion of  th is  Specia l  Issue: Fal l

2012

In addi t ion to complete research papers,  th is

Specia l  Issue wi l l  accept d issertat ion and

conference reports,  as wel l  as pract ica l

project  and innovat ive software descr ipt ions

in order to provide a comprehensive over-

v iew of the current act iv i t ies in th is  area.

Al l  submitted manuscr ipts should be or ig inal

contr ibut ions and not be under considera-

t ion in any other venue. Publ icat ion of  an

enhanced vers ion of  a previous ly publ ished

conference paper is  poss ib le i f  the rev iew

process determines that the rev is ion con-

ta ins s igni f icant enhancements,  ampl i f ica-

t ion or c lar i f icat ion of  the or ig inal  mater ia l .

Any pr ior appearance of a substant ia l

amount of  a submiss ion should be noted in

the submiss ion letter and on the t i t le page.

For inquir ies and submiss ions p lease con-

tact:  Prof.  Dr.  Det lef  Schoder Univers i ty of

Cologne (Koeln) Department of  Informat ion

Systems and Informat ion Management Poh-

l igstr.  1,  D-50969 Cologne, Germany

Phone: +49 / (0)221 470-5325 Fax: +49 /

(0)221 470-5393 URL: http://www.wim.uni-

koeln.de E-Mai l :  schoder@wim.uni-koeln.de
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